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spana?

Tabla de rangos de tarifas por tipo de influencer.

Tier.

Nano

Micro

Macro

Mega /

esic |

Seguidores

aprox.

1.000 -
10.000

10.000 -
50.000

50.000 -
100.000

100.000 -
500.000+

+1 millén

Precio por publicacion
patrocinada (post / video / storjes)

50€-200¢€

100 €-500-700 €

700€-1.500€

Desde ~1.000 € hasta varios
miles (segun alcance y tipo de

contenido)

Varios miles por

publicacion (incrementa si incluye
video, derechos de imagen,

exclusividad...)

éWNW cObrar wwa [nfluencey en

Ejemplos de
agencias /
plataformas

Blind Creatar -

e :

Blind Creatar -
IreintaycingQ. mm
Jreintaycing@ mm
- Valle A Estudio
Blind Creatar -
Hypety

Shopify Creators
tools - Blind
Creator




éWNW cObrar wwa [nfluencey en
“sphana?

Tabla de rangos de tarifas por tipo de influencer.

Tier Seguidores Precio por publicacion Ejemplos de
aprox. patrocinada (post / video / storjes) agencias /
plataformas
Nano 1.000 - 50€-200€ Blind Creator -
10.000 Prismala,

10.000 - 100 €-500-700 € Blind Creator -
50.000 TreintayeingQ mm

50.000 - 700 €-1.500€ Treintaycineco mm
100.000 - Valle A Estudio

500.000+ miles (segun alcance y tipo de Hypety

contenido)
Mega / +1 millon Varios miles por Shopify Creators
Celebrity publicacion (incrementa si incluye tools - Blind
video, derechos de imagen, Creator

exclusividad...)
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Qe lever en cuenda al, elegir (a

wlluencey?

Al elegir la influencer para Zadig & Voltaire, convendria priorizar que:

e Su audiencia sea principalmente Género Z en Espaia — seguidores jovenes, interesados en moda, estilo de
vida, cultura.

e Su estilo personal y su “voz” esté alineada con los valores de la marca: empoderamiento, feminidad,
elegancia, libertad.

e Tenga buen engagement y credibilidad — no solo seguidores, sino que sus seguidores interactuen con sus
contenidos. Esto suele generar mejor retorno que simplemente “muchos seguidores”. Especializacion.

e Esté dispuesta a un enfoque de mas largo plazo / fidelizacion, no solo “post puntual” — para construir
comunidad, identificacion con la marca y confianza.
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Influencer

Maria Valdés (@marvaldel)

Jessica Goicoechea
(@goicoechea)

Maria Fernandez-Rubies
(@mariafrubies)

Marta Sierra (@marta_sierra)

Anabel MUA (@anabelmua)

Claudia Parras
(@claudiaparrast)

Maria Garcia de Jaime
(@mariagdejaime)

Nina Urgell (@ninauc)

Belen Hostalet
(@balenhostalet)

ESH CeliaB (@Celiab)

Seguidores
aprox.

900k IG

1.9M IG

950k 1G
1.1MIG
400k 1G
350k IG
550k IG
850k IG
800k IG

180k 1G

Estilo / Afinidad con Zadig &
Voltaire

Moda elegante, europeo-chic, tonos
neutros, toque parisino

Mujer empoderada, sensual, estética edgy-

rock, muy alineada con el ADN de Zadig
(rock-chic)

Femenina, elegante, estética europea,
storytelling emocional

Moda chic parisina, colores suaves, estética

aspiracional

Gen Z + maquillaje + moda atrevida,
autenticidad

Estilo minimalista, elegante, sofisticado

Femenina, elegante, estética cuidaday
premium

Minimalista, europea, estética cool-chic
muy parisina

European aesthetic, viajes, lifestyle
aspiracional

Creativa, colorida, estética muy fuerte

Encaje estratégico

Muy fuerte en moda premiumy
lifestyle; genera confianza

Perfecta para campafas que buscan
actitud, fuerza y moda premium

Buen match para fidelizacion y
contenido creativo

Excelente para contenido visual, reels y
lifestyle viaja-por-el-mundo

Ideal si quieres un toque mas joveny
expresivo

Perfecta para campanas mas sutiles,
cool y aspiracionales

Encaja bien si buscas storytelling calido
+ fidelizacion

Fuerte conexion con moda premium y
marcas internacionales

Imagenes muy potentes para campanas
visuales

Encaja si buscas un toque mas
rompedor o artistico

Pogibles InBluencersg espaindlag para Zadig?

Tarifa estimada
por
colaboracion/post

3.000€ - 6.000€

8.000€ — 15.000€

3.000€ - 6.000€
5.000€ — 10.000€
1.500€ — 3.000€
1.000€ — 2.500€
2.000€ —4.000€
3.000€ — 6.000€
3.000€ — 6.000€

700€ — 1.500€



iilropuesla .. perd bugcad vosolrog la vueglral!

Una propuesta por coherencia con los valores de la marca (libertad,
espiritu parisino, rock-chic, empoderamiento), mis top picks serian:

Jessica Goicoechea
Por actitud, estética rock-chic, moda premium, y alto impacto en Gen Z.

Marta Sierra
Por estética parisina, elegante y aspiracional.

Marta Diaz
Por estilo europeo-chic y también desenfadado .

esic |
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pPLAN COMPLETO DE GCTIVACION de k. de
IM@WVWX/“ 2adig & \ollaire x, Influencerg Gen 7

1. Objetivo estratégico:
Fidelizar a clientes jovenes (Gen Z) reforzando:

e |[dentidad rock-chicy libertad

e [nspiracion parisina (el origen de la marca)

* Imagen de mujer empoderada, segura, creativa

e Conexion emocional y recurrente, no solo visibilidad puntual
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1. Inlluencerg sugeridag para aclivar

Usamos hasta 3 perfiles complementarios:

1) Jessica Goicoechea (impacto + actitud rock-chic)
Lidera la campana visual y aspiracional.
2) Marta Sierra (estética parisina + lifestyle premium)

Fase narrativa, estética, contenido elegante.
3) Marta Diaz (confianza + storytelling + estilo europeo-chic)

Construccion de fidelizacion, contenido cercano.

Asi cubris: impacto + estética + relacion con la comunidad.
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2.- ¢sruclura del, plan por Cages

[GSL 1 — “Teager & txpeclalive” (Semana 1)

Objetivo: intriga, generar deseo, anunciar movimiento de la marca.

Acciones:

Stories teaser sin mostrar la marca: “Nueva colaboracién... algo muy Paris y muy yo... +¢”
Close-ups de texturas (cuero, denim, alas, metal, perfume).

Cada influencer sube 1 story breve con estética Zadig (blanco/negro, sombras, calle parisina).
KPls: alcance, respuestas a stories, sentimiento.
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¢slruclura del, plan por €ages

(G52 2 — “Reveal, / Anuncid- 8€icial” (Semana 2)

Objetivo: visibilidad y posicionamiento.
Acciones:
1 Reel principal por influencer mostrando los looks de Zadig & Voltaire.

Mensaje clave: “La libertad no se explica, se vive”. Contenido visual en tono rock-chic / parisino:
Jessica - potente, actitud, video urbano.

Marta - estética elegante, planos en movimiento, luz natural.
Maria - naturalidad y mensaje emocional.
Formato: reels + fotografia editorial.

KPIs: reproducciones del reel, guardados, comentarios.
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eslruclura del plaw por Cages
rase 2 - “slovyliving & LiCeglyle” (Semanag 3-4)

Objetivo: reforzar vinculo y mostrar la marca integrada en el dia a dia.

Acciones por influencer:

“Un dia conmigo en Paris / Barcelona / Madrid” con looks Zadig.

“Mis imprescindibles para sentirme yo” - foco en libertad + actitud.
Stories de probador, backstage, maquillaje, citas de empoderamiento.

KPIs: engagement, reply-rate, tiempo de visionado.
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eslruclura del, planw por ¢ages
[GSE 4 — “aclivacibwn experiencial’ (Meg 2)

Objetivo: fidelizacion profunda a través de experiencias.

Propuestas:

Evento privado Zadig & Voltaire en Madrid/Barcelona con estética parisina.
Photocall con alas metalicas (simbolo de libertad).

Sesion de estilismo en vivo.

Musica soft-rock francesa.

Las influencers generan contenido in situ:

“Vive Zadig con nosotras”

Mini entrevistas sobre libertad y estilo.

KPIs: menciones, UGC organico, crecimiento seguidores marca.
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eslruclura del plav poy Cages
[AS2 5 — “Always-OBw & UWAC Preminwm” (Meg- 3)

Objetivo: mantener la fidelizacion.
Acciones:

Cada influencer publica 1-2 outfits mensuales durante 2 meses.
Contenido tipo “como combiné mi chaqueta Zadig esta semana”.

Mini retos de comumiigal;s-On & UGC Premium
“Muéstrame tu look con actitud Zadig y te regalo un detalle exclusivo.”

KPIs: recurrencia, engagement sostenido, ventas atribuibles.
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2- Propuegla de mengajes clave
Buscar un claim principal y un protagonista clave

“Freedom has a shape. Zadig is ours.”

Otros mensajes:

“Ser libre es un acto de estilo.”

“La actitud es |la nueva elegancia.”
Paris no es un lugar, es una energia.”
Rock your freedom.”

(o

(o
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4- onlregables por inlluencey

Jessica Goicoechea (rostro principal)
1 Reel reveal + 1 Reel evento + 2 outfits mensuales
6—8 stories por mes
1 sesion editorial (derechos para la marca)
Marta Sierra (estética parisina)
1 Reel lookbook
1 video “dia en la vida”
4—-6 stories mensuales
Fotos para contenido premium
Maria Valdés (relato emocional)
1 Reel “mis esenciales”
2 posts / mes combinando lifestyle + moda
Stories de cercania cog mensaje emocional.
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5- Preguppuesls- eglimado-

Dependiendo de las negociaciones:

Goicoechea: 8.000—-15.000 €
Sierra: 5.000-10.000 £
Valdés: 3.000-6.000 €
Total campafa 3 meses (estimado orientativo):

= 20.000 — 45.000 € + produccion evento (si aplica).
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6- Mélricag y seguivniendd-

* Alcance total

* Reels reach por influencer

* Guardados (indicador de interes real en moda)
 Trafico a la web

* Ventas atribuibles (si se usan codigos)

» Crecimiento de comunidad joven

 UGC generado espontaneamente

e “y gv”’




Plan compleld- del, proyecld-

Plan de comunicacion por fases que os puede servir:

1. Lanzamiento

3. Contenido recurrente (linea de contenido)

4. ¢COmMo vamos a generar interaccion?

5. Productos de apoyo/ Evento / viajes / éComo mantenemos el hype y
generamos posicionamiento?

6. Fidelizacion

7. Medicion, KPIs globales y retorno de la inversion

e “y gv”’




AREAS METROPOLITANAS

més de 3.000.000 arragona

M de 1.000.000 a 3.000.000

m | de 500.000 a 1.000.000

m | de 300.000 a 500.000

Santa Cruz de gﬂ

Teneﬁ Pﬁ -
@Las mas O Fuente: INE, Proyecto AUDES

O
< Datos a 01-01-2005
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ECOMD- alerrigar lag accipnes?

FASE 4 | Buyer Persona

NOMBRE | | |
_ - 111 I/ 111
Escribe una pequefia descripcidn de tu
bu;rar persona OBJETIVOS ¥ MOTIVACIONES MIEDDS ¥ FRUSTRACIOMNES MECESIDADES

e o =i, o e, Ao o E
Ll
EDAD =
O
VriiR VIR Iy, I r r r (_}
‘I:.-hd—h?h iTeobojo’ ;Denda® _EE%E £ F_.-'I‘HI' 3
/774 I7IA 77/ VI7/A O
r r r r ZQUE PIEMSA DE NOSOTROS? ZQUE PIENSA DE LA ZCOMO M5 ENCUENTRAT ESPACIO LIBRE :.-"’"
l-ll-.qilu-l-lghp-:i FOMPETERCIE n-i-qun-—-'-:p? Cebr ogel b salraiage oea wgeeda %

pra dar imipmin &l pragez dal rain e s pzd mpEniza bpegun sl o dar e a3
MARCAS FAVORITAS E
H

Pon los |ug-::5 de sus marcas favoritas ' ' r r

£§!-=c JUEVES 26 DE NOVIEMERE ZADIG &VULTAIRE

Marksng Sokeal
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Rusger Persoma

esic |

BUYER

PERSONA

Personality

Lorem ipsum dolor sit

adipisc

eulsmod tincidunt Ut laoreet

AGE: 30

EDUCATION: Lorem University
OCUPATION: Art Director
LOCATION: new York

Frustations

+ Lorem ipsum dolor sit amet tetuer
+ Lorem ipsum dolor

+ Lorem ipsum dolor sit amet

SARAH WILLIAMS

COMPANY NAME

Lorem ipsum dolor sit amet, add
consectetuer adipiscing elit,

Skills
l.orem ipsum dolor sit amet, conse tet

idipiscing elit, sed diam nonummy

YOUR TITLE e

YOUR TITLE @

YOUR TITLE

YOUR TITLE °

Goals

Needs

Larem ipsum dolor sit amet, conse tetuer

o Lorem ipsum dolor sit amet tetuer
Q Lorem ipsum dolor

e Lorem ipsum dolor sit amet

f @LoreM IPsSUM
W ©@LOREM IPSUM

@LOREM IPSUM

Interno




Interno

Busger Persona

d* TikTok

@ Explorar

r« Siguiendo

(i) LIVE

+| Cargar

L Perfil

Zadig Voltaire Bag Girls v 4 @ O

Repiy 1o Yasmnes commest

Geininer b ' Bag Tour Part 3
s : Zadig & Voltaire
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Replying to @Yasmine let m...  Purse tour part 3! These are... NEW FLASH BAG & & & ... treated myself ¢2 < = SHE..

g

ﬂ alexis.taliento > 688K o izzzyfal > 125.1K ‘ 222goldengirl > 629K ﬂ alexis.taliento > 766.8K
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ECOMD- alerrigar lag accipnes?

FASE 4 | Definicion descriptiva del Plan de accién

11117 11777 17717 11717,
FROPUESTA FLANTEADA DELIMITA LAS FASES DE LA VIABILIDAD DE LA IDEA IMPACTO
e aehviiie R e

AT AN SN 4

#MIREVOLUCIONESIC

s§!u=c JUEVES 26 DE NOVIEMERE ZADIG &VULTAIRE

Maram g Sobeeal
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éCOMD- alervizar |ag accibnes?

FASE 4 | Definiciéon creativa del Plan de accién | Presentacién

] ] ]
SR

Recomendacion: 5 - 6 slides

g?::‘l-;_-cm JUEVES 26 DE NOVIEMERE ZADIG &VULTAI RE

#MIREVOLUCIONESIC
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¢(OMPD-

. NBwmbre de |a idea
2. Aaivw
3. aridad de |ag ideag

https://esic.co/semana-by-esic/

IMPORTANTE VER LOS DOS VIDEOS

esIC


https://esic.co/semana-by-esic/
https://esic.co/semana-by-esic/
https://esic.co/semana-by-esic/
https://esic.co/semana-by-esic/
https://esic.co/semana-by-esic/

eCuwal, e vueglre- rol?

covngullores
V§
direcliveg de Zadig & Vollaire
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Teanwy leader a lravég de la landing

2 archiveg ew POT, puede haber
videdg inlegradog.

r—
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